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호찌민 제 1 야전병원, 무증상 코로나 19 확진자 퇴원 및 자가격리 조치 

나이키의 베트남 생산 협력사 조업 중단으로 인한 공급 차질 예상

중앙정부, 2021-2026년 기간 22개 부처 유지 제안 

7월 23일 오전 아스트라제네카 백신 122만 8,500회 분 도착 

하노이시, 7월 24일 부터 15일간 사회적 거리두기 16호 적용 
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유튜브, 베트남에서 가장 인기있는 소셜미디어 플랫폼

2021년 7월 15일 업데이트 
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베트남 건설부가 작성한 국회 보고서에 따르면 2021년 1분기 상
승세를 보였던 베트남의 토지 가격이 2분기에는 1분기 고점 대비
전국적으로 10~20% 하락했으며, 토지 거래량 역시 감소한 것으
로 나타남. 또한 Batdongsan의 2분기 토지 시장 보고서에 따르
면 매수 대상자의 토지거래에 대한 관심도 역시 감소한 것으로 나
타남. 박장의 토지 거래 관련 현지인의 관심도는 기존 대비 49%
하락 했으며, 박닌과 하남 역시 토지 거래에 관심을 보이는 현지
인의 비율은 각각 46% 하락함. 빈푹 (38%), 다낭(36%), 꽝남
(35%)등 주요 거래 지역의 토지 거래 관심도가 모두 하락세를 보
임.

[VnExpress, 7.20.]

호찌민  제1  야전병원은  7월  20일  총  1 , 721명의  코로나19  무증상
감염자를  퇴원  및  자가격리  조치  했다고  밝힘 .  호찌민  제1  야전병원
은  베트남  국방  대학교  기숙사에  4 , 500개  병상  규모로  마련  되었으
며 ,  1층에  4 , 423명의  코로나19  감염자가  입원  중이었음 .  호찌민시
는  F0를  치료하기  위한  4층  타워  모델을  적용하고 ,  1층은  무증상
자 ,  2층은  경증환자 ,  3층은  기저질환자 ,  4층은  중환자를  치료하고
있으나  대부분의  입원환자는  1층에  입원중인  무증상  혹은  경증  환
자로  보고됨 .  7월  13일 ,  F0와  F1을  자가격리  및  치료하는  보건부
의  신규  지침에  따라  호찌민  제1  야전병원은  입원  8일차의  모든  환
자들에게  RT -PCR 검사를  실시하고 ,  RT -PCR 검사  결과  음성  또
는  바이러스  배출  농도  30  이하의  양성  환자면  입원  후  10일차에
퇴원하여  자가격리  및  치료를  할  수  있도록  조치함 .

[VnExp ress ,  7 . 21 . ]

호찌민시의 코로나19 4차 유행으로 인한 사회적 거리두기 16호가 지속되면서
나이키의 베트남 생산 협력사인 한국의 창신 비나와 대만의 푸첸도 지난주 부
터 조업 중단에 돌입함. 베트남에서 생산되는 나이키 운동화는 미국 판매 물량
의 49%를 차지할 정도로 미국의 나이키 운동화 베트남 의존도가 높은 상황임.
나이키는 2020년 회계년도에 베트남이 생산한 나이키 신발은 예상 생산량 대
비 50%에 그쳐 미국의 수요를 충당하지 못했음을 밝히고, 만약 계속해서 조업
에 차질이 발생하면 베트남산 나이키 운동화의 미국 공급 역시 차질을 빚을 것
으로 예상된다고 밝힘. 또한 2021년 2분기, 베트남에서 생산된 나이키 운동화
의 대미 수출은 2020년 2분기 대비 6.6% 상승했으나 중국에서 생산된 운동
화의 대미수출은 54.6% 상승하여 미국 나이키의 중국 생산 공장 의존도가 높
아진 것으로 드러남.

[VnExpress 7.21.]

베트남  경제동향  및  투자관련  주요  이슈

호찌민 제 1 야전병원, 무증상 코로나 19 확진자 1,721명 퇴원 및 자가격리 조치 

베트남  건설부 :  베트남  토지  가격  평균  1 0 - 2 0 %  하락  

나이키의 베트남 생산 협력사 조업 중단으로 인한 공급 차질 예상

자료: investvine.com

자료: VnExpress
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하노이시 인민위원회는 7월 24일 오전 6시
부터 15일간 하노이시 전역에 사회적 거리
두기 16호를 적용함. 시민들은 생필품 구
입, 병원 및 약국 방문 외에 외출을 자제해
야 하며, 병원, 학교, 직장을 제외한 공공장
소에서 2인 이상 모임이 금지됨. 차량 및 오
토바이 호출 서비스와 택시의 승객 수송을
위한 운행이 중단됨. 

[Vietnamnews 7.24.]

VNVC와 베트남 보건부가 아스트라제네와 계약한 백신 중
5번째 수입량인 122만 8,500회 분의 아스트라제네카 백신
이 7월 23일 오전 떤선녓 공항에 도착함. VNVC와 보건부
가 추진한 아스트라제네카 백신 계약으로 현재 베트남은 총
310만 회 분을 공급 받았으며, 이는 베트남이 구입하기로 한
아스트라제네카 백신 총량의 약 37%에 해당하는 것으로 알
려짐. VNVC은 아스트라제네카와 공급 계약을 맺은 백신은
총 3천만 회 분으로 연중 계속해서 수급 할 것이라고 밝힘.

[Nhandan 7.23.]

7월 23일 오전 아스트라제네카 백신 122만 8,500회 분 도착 

베트남  경제동향  및  투자관련  주요  이슈
 

7월 24일 오전 6시 부터 하노이시 전역에 사회적 거리두기 16호 적용

7월  22일  오전  팜  민  찐  총리는  2021~2026년  기간  주요
정부  부처를  기존과  동일한  22개로  유지하는  방안을  제안
함 .  현재  베트남  정부의  주무  부처는  내무부 ,  국방부 ,  공안
부 ,  외교부 ,  법무부 ,  재무부 ,  산업무역부 ,  노동보훈사회부 ,
교통부 ,  건설부 ,  정보통신부 ,  교육훈련부 ,  보건부 ,  농업농
촌개발부 ,  기획투자부 ,  과학기술부 ,  문화체육관광부 ,  자원
환경부의  18개  부처와  총리실 ,  중앙은행 ,  감찰원 ,  민족위
원회의  장관급  기관  4개를  포함  총  22개  부처로  구성되어
있음 .  베트남  중앙  정부는  사상  최대의  코로나19  유행으로
어려움을  겪고  있는  상황에서  중앙  정부  조직  구조까지  개
편  되면  국정  운영에  무리가  있을  것으로  예상하고  당분간
기존과  동일한  시스템을  유지할  것으로  논의  중임 .  

[VnExpress ,  7 .22 . ]

중앙정부, 2021-2026년 기간 22개 부처 유지 제안 

자료: Vietnam Plus

자료:Vietnam Plus

자료: HCMC CDC

사회적 거리두기 16호 주요 내용
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CJ ENM, 베트남 공영방송 VTV 및 베트남 뷰티 인플루엔
서와 협업하여 겟잇뷰티 인 베트남 프로그램 제작예정 

한국의 한 일간지는 ㈜여심서울(이하 여심)은 대·중소기업·

농어업협력재단, CJ ENM과 함께 베트남 맞춤형 ‘GET IT

BEAUTY IN VIETNAM’(이하 겟잇뷰티 인 베트남)을 제작

할 예정이라고 올 5월 24일 보도한 바 있다. 여심에 따르면

‘겟잇뷰티 인 베트남’은 ‘베트남에서 느끼는, 한국의 아름다

움’이라는 주제로 한국과 베트남 현지에서 각각 촬영한다.

크게 K-뷰티 아이템을 소개하고 리뷰하는 콘셉트인 ‘GET

IT BEAUTY K-BOX(LAB)(10회)’와 한국식 메이크업 등 1

대1 스타일 컨설팅을 도와주는 ‘GET IT BEAUTY

SALON(10회)’ 총 2편으로 구성해 총 20회(400분) 분량으

로 제작하며 한류스타(K-POP 아이돌)와 베트남 인플루언

서가 출연한다. 이번 프로젝트는 여심과 CJ ENM이 국내

뷰티 관련 중소기업의 베트남 진출을 지원하기 위해 기획했

다. ‘겟잇뷰티 인 베트남’ 제작은 CJ ENM이 주관하며, ㈜여

심과 베트남 국영 방송국인 VTV 케이블이 지원할 예정이

다. ㈜여심은 또한 참여기업 모집과 선정, 베트남 수출 준비,

현지 판매와 마케팅을 진행하며 중소기업·농어업협력재단

은 해당 과정 전반을 지원하고 관리할 것이라고 알려졌다.

유튜브, 베트남에서 가장 인기있는 소셜미디어 플랫폼

 
시사점 
베트남에서 인플루언서 마케팅 에이전시를 운영하는 한 관계

자는 KOTRA 하노이 무역관과의 인터뷰에서 베트남의 유명

인플루언서와 콜라보레이션하는 비용의 경우 메가 인플루언

서는 최소 2500만~1억 동(125만~500만 원), 매크로 인플루언

서는 1000만~2000만 동(50~100만 원), 마이크로 인플루언서

는 게시물 당 약 300만~1000만 동(15만~300만 원)이 든다고

밝혔다. 베트남에 고객에게 타깃팅 할 인플루언서를 선택할 때

는 이미지와 인구통계학적 관련이 있는지, 어떤 영역과 브랜드

에 영향력을 끼칠 수 있는지, 스폰서 게시물에서 브랜드 및 고객

과 활발하게 소통하며 긍정적인 이미지를 주는 것에 노력하는

지, 해당 기업이 유명 인플루언서의 영향력을 감당할 수 있는지

에 대한 분석을 하고 나서 인플루언서를 선정하면 도움이 될 것

이라 제언했다.

기업들은 구독자 수가 높은 유튜브 채널 및 크리에이터와 협업

해 마케팅을 할 수 있다. 인기 유튜브 채널 운영자는 연예인과

비슷한 파급효과를 지니기도 한다. 패션, 미용, 요리 등으로 특

화된 유튜브 크리에이터 중에서 구독자 수가 높으며 소비자에

게 구매 영향을 많이 주는 크리에이터를 찾아 해당 상품을 홍보

한다면 광고 제작비용보다 저렴한 비용으로 광고를 제작하는

것과 비슷한 홍보 효과를 볼 수 도 있다. 베트남에서 현지 유튜

브 크리에이터와 제휴해 마케팅을 할 수 있는 제품군은 화장품,

식품, 전자기기 등에 이르기까지 다양하다. 이러한 콜라보레이

션 영상 콘텐츠는 제품 체험이나 리뷰, 사용방법 등의 내용으로

구성된다. 베트남인들은 유명 연예인과 유명 인플루언서에 대

한 동경이 강하고 이들이 사용한 제품을 본인도 사용하고자 하

는 심리가 있다. 따라서 기업에서 원하는 이미지와 알맞은 유투

브 크리에이터나 인플루언서와 협업해 제품을 홍보한다면 도

움이 될 것이다.

YouTube, Facebook을 제치고 베트남인이 가장 많이 사용
하는 소셜미디어 플랫폼에 올라
2020년 1월 기준 베트남인이 가장 많이 사용하는 소셜미디어
플랫폼은 페이스북이었으나 2021년 1월에는 유튜브가 92%의
이용 비율로 페이스북을 제치고 1위에 올랐다. 페이스북(91.7%)

은 0.3%P차로 2위에 올랐으며 ZALO MESSENGE(76.5%)는
3위, INSTAGRAM(75.8%)은 4위, TIKTOK(47.6%) 5위 순으로
뒤를 이었다. 2021년 1월, 18~65세의 유튜브 이용자를 대상으로
구글 SELF-SERVICE ADVERTISING TOOL이 분석한 통계를
보면 접속자의 63%는 컴퓨터, 37%는 모바일 기기로 접속했다.

이용자의 41.4%는 여성, 58.6%는 남성이며 유튜브 시청 연령대
는 25~34세가 34.8%로 전체 중에서 비율이 가장 높고 18~24세
는 19.3%, 35~44세는 16.7%로 뒤를 잇는다.  

-  유튜브 ,  베트남  소셜미디어  플랫폼  1위에  올라  -

-  인플루언서  마케팅  비용  3 0 0만 ~ 1억  동다양  -

-  브랜드  이미지와  잘  맞고  책임감  있는  인플루언서와  협업해  기업  홍보  -   

베트남 FOCUS - KOTRA 해외시장뉴스

베트남의 YouTube 이용자 분석 통계

 

자료: Google Self-service advertising tool

영향력으로 분석한 인플루언서 유형

 

자료: 소셜 인플루언서를 활용한 미국 시장 진출 전략(KOTRA, 2017.9.)

https://news.kotra.or.kr/user/globalBbs/kotranews/782/globalBbsDataView.do?setIdx=243&dataIdx=189244&pageViewType=&column=title&search=&searchAreaCd=&searchNationCd=&searchTradeCd=1039132&searchStartDate=&searchEndDate=&searchCategoryIdxs=&searchIndustryCateIdx=&searchItemCode=&searchItemName=&page=1&row=10
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- 하노이 무역관 김태윤 관세사 -

A : 다음에 따라서 베트남 식약청에 등록하셔야 합니다.

 

ㅇ 베트남은 아세안 화장품위원회(ACC, ASEAN COSMETIC COMMITTEE)가 규

정한 아세안 화장품 규격(ACD, ASEAN COSMETIC DIRECTIVE)을 기본적으로

준수함.

 

ㅇ 베트남 화장품 관리 지침은 베트남 보건부가 작성한 시행령 06/2011/TT BYT를

따르며, 아세안 화장품 규격(ACD) 기준에 의거해 화장품을 인체(피부, 머리카락,

손톱, 발톱, 입술, 외부로 노출된 생식기관), 치아, 구강 점막에 직접 접촉하는 제품

으로 규정함.

ㅇ 베트남 보건부(MOH) 산하 식약청(DAV, DRUG ADMINISTRATION OF

VIETNAM)은 아세안 화장품 규격(ACD)과 관련된 인증서 승인 및 규제 기관

□ 화장품 인허가에 필요한 기본 서류

ㅇ 한국 수출업체 준비 서류

- 제조사의 위임장(LETTER OF ATTORNEY): 제조사 또는 수출업체 준비

- 자유 판매 증명서(CFS, CERTIFICATE OF FREE SALE): 대한 화장품 협회 발급

- 제조업 증명서(AUTHORIZATION LETTER FROM THE MANUFACTURER): 대한

화장품협회 발급

- 완제품 분석 증명서(CERTIFICATE OF ANALYSIS): 제조사 준비

- 제품 샘플(SAMPLE): 한 제품당 3개

- 제품 정보 파일*(PIF, PRODUCT INFORMATION FILE): 제조사 또는 수출업체 준비

**   베트남  화장품  수입  인허가   * *
Q : 베트남으로 화장품을 수입하려고 하는데 인허가 절차가 별도로 있나요?
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